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Sportovni cestovni ruch predstavuje jednu ze specifickych forem cestovani. Cilem
ptispévku je sezndmit odbornou sportovni vefejnost se zaméfenim a vyznamem sportovniho
cestovniho ruchu. V soucasnosti lze sportovni cestovni ruch povazovat za socidlni, ekono-
micky a spoleCensky fenomén vychazejici zunikétni interakce nejriznéjSich sportovnich
a pohybovych aktivit, lidi a mista. Pfispévek rovnéz pojednava o sportovnich akcich a zavo-
dech, za kterymi se cestuje, at’ jiz jako aktivni Gi€astnik nebo pasivni navstévnik a jez pred-

stavuji hlavni motiv pro "sportovni" cestovani.
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UvVoD

Sport je fenomén, ktery plsobi v mnoha oblastech spolecenského i ekonomického
zivota. Jednou z problematik, jenz sport v kontextu volného ¢asu a rekreace generuje, je i ces-
tovni ruch. Ten je v souCasnosti, zejména se vSeobecnym rozvojem rekreacni turistiky vy-
znamnou soucasti vyuzivani volného Casu. Napfiiklad Standeven a De Knop ani sport ani
cestovni ruch nepopisuji jako odvétvi, ale jako aktivity, kterych se lidé ucastni. Sport je kon-
krétné podle nich ,,zkuSenosti s pohybovou aktivitou a turismus je o zkuSenosti s cestovanim

a mistem* (1999, 7).

Rada Evropy vroce 1992 formalné definovala sport jako ,,vSechny formy fyzické
aktivity, které prostiednictvim neformalni nebo organizované ucasti vedou k podpoie fyzické
kondice a mentéalni pohod¢, formuji socialni vztahy a dosahuji vysledky v soutézich na vSech

urovnich® (in Standeven & De Knop, 1999, 7).
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Pohybovou aktivitou chapeme vSechny pohybové Cinnosti ¢loveéka. Pohybova aktivita
je dle Hoska ,,mnohem Sir$i pojem nez sport. Patii do ni rovnéz aktivity pracovni, lokomocni,

béZnych zivotnich vykonl a provadéné ve volném case* (in Dohnal & Hobza, 2007, 44).

Pohybova rekreace je podle Hodané ,,zamétfena na jakoukoliv fyzickou, pohybovou
¢innost cloveka, jejimz disledkem jsou prozitky a zddouci zmény i v oblasti psychické a soci-
alni. Je nejvsSestrannéjsi, ponévadz mize do urcité miry pokryvat i ty oblasti, které jsou typic-
ké pro ostatni druhy rekreace, zatimco ony se fyzické stranky ¢loveka nedotykaji* (in Hodan

& Dohnal, 2005, 18).

Turistika je jak uvadi Neuman (2004,4) ,,v ¢eském pojeti komplexem ¢innosti spoje-
nych s aktivhim pohybem (cestovanim) a pobytem v ptirod¢ a vyzadujicich fadu odbornych
znalosti a dovednosti. Pro tento okruh ¢innosti nachdzime obtizné anglicky ekvivalent, nebot’
trekking, hiking, rambling backpacking nevyjadiuji totéz co Ceské terminy*. V této souvislosti
je nutné uvést, ze tak jako turistika, tak i turismus ma kulturné-poznavaci, pohybovou a od-

bornou slozku.

Termin sportovni turismus je pirekladem v anglictin€ ustaleného pojmu sport tourism.
Podle teorie cestovniho ruchu je spravné hovofit o sportovné zaméteném cestovnim ruchu,
ktery patfi mezi tzv. specifické formy (druhy) cestovniho ruchu. Tj. druhy cest podle jejich
ucelu a zaméfeni. Termin turismus lze chapat jako synonymum pro termin cestovni ruch

a rovnéz pieklad anglického slova tourism.

V ¢lanku je naSe pozornost zamétena na sport jako pfedmét zajmu turistt, ale i jako na

prostfedek propagace ur¢itého mista, se kterym je dand sportovni akce spojena.

Dle Sekota ,,specifika hodnotového sméfovani v zdjmové oblasti aktualizuji nové se
rozvijejici odvétvi, pro které se ustalilo oznaceni sportovni turistika.” Tento autor rovnéz
definuje dvoji chipani tohoto pojmu. ,,V uz$im pojeti jde o cestovani vyvolané vyhradné
ucasti na soutéznich sportovnich aktivitach, zatimco Sir$i chapani zahrnuje sportovni aktivity,
které tvoii pouze vedlejsi soucast volnocasovych rekrea¢nich aktivit jako ucelu cestovani*

(Sekot, 2003, 116).

V Dictionary of Sport Studies je sport tourism definovan Malcolmem (2008, 247)
jako ,,vSechny formy aktivni i pasivni ucasti na sportovnich aktivitaich organizovanych za
komerénim nebo nekomerénim ucelem, které si vyzaduji pobyt mimo domov nebo pracovis-

Mee

te.
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M. Weed jej mimo jiné charakterizuje jako ,,socidlni, ekonomicky a kulturné - socialni
fenomén soucCasné doby vytvofeny unikatni interakci aktivit, lidi a mist. Jeho piistup
k problematice sport turismu zahrnuje argumenty, Ze ,,sport turismus obsahuje stejny pomér
aktivit i zazitka, a ze lidé a mista se vzdjemné ovliviiuji, aby tyto zazitky mohli vytvofit*™

(Weed, 2008, 20).

Odvétvi cestovniho ruchu vyuziva nékteré z oblasti sportu, které se tak stavaji sou-
casti turistické nabidky. Pisobi pak také jako multiplikatory, které zesiluji uc¢inek cestovni-
ho ruchu. Jedna se napft. o rozvoj turistickych center (klasicka zimni a letni turisticka cent-
ra), o nabidku sportovnich nebo turistickych aktivit — cykloturistika, pési turistika (Krbova
& Cadik, 2004).

TYPOLOGIE SPORTOVNIHO TURISMU

Typologie sportovniho turismu je zalozena na motivu cheete-li ucelu dané ,,sportovni*

cesty.

Ve sportovnim cestovnim ruchu je evidentni hierarchie turistickych aktivit. Sportovni
turist¢é mohou byt motivovani jednotlivymi sportovnimi akcemi, kombinaci sportovni a ne-

sportovni akce nebo nesportovnimi akcemi, obsahujicimi sportovani (Gibbon, 2006).
Pfitom se vSeobecné¢ rozliSuje mezi t€émito typy:

Domaci sportovni turismus ,,zahrnujici vice nez jednodenni cestu za sportem presahu-
jici vzdalenost 40 km a zahrani¢ni sportovni turistika - je cestou do cizi zemé za ticelem tcas-
ti na sportovni aktivité¢ v pozici divaka, aktivniho ucastnika ¢i funkcionare™ (Sekot, 2003,

116).

Vykonnostni a zavodni sportovni turismus. Lid¢, jejich hlavnim zaméstnanim je sport
(atleti, trenéfi, maséti, doprovodny tym) cestuji, aby se zcastnili zdvodi, soustfedéni, apod.
A pted zavodem, mezi nebo po zdvodech provozuji aktivity spadajici do oblasti cestovniho

ruchu.. Sportovni hledisko je hlavnim diivodem pro cestovani.

Rekreacni a relaxacni sportovni turismus nékdy také oznaCovan jako aktivni. Tento
typ je zaroven ,,masovym turismem®a jak jsme jiz uvedli, dalsi ze specifickych forem ces-
tovniho ruchu. Pro tento typ jsou typické rekreacni sporty béhem dovolené jakymi jsou napf.
rybolov, golf, jezdectvi, rafting, vodni surfing a horolezectvi. VSechny tyto aktivity vyzaduji

urcitou miru sportovnich dovednosti a nabizeji také moznost soutézeni a zazitku. Nékdy mo-
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hou mit vzhledem k ucelu cesty spiSe dopliikovou povahu. To znamend, Ze se jim Clovek veé-
nuje behem své dovolené pftilezitostn€. (napt. vodni lyZzovani béhem dovolené u mote). Sou-
casti aktivni dovolené je predevSim sport a sportovani, pii kterém se mize nejen relaxovat,
ale 1 zlepsit fyzické kondice. Dle jednotlivych druht sporti mizeme rozliSovat mezi katego-
riemi: péSi turistika, horskd turistika, cykloturistika, jizda na koni, horolezectvi. A dale

v ¢lenéni na:

vodni sporty — rafting, sjizdéni fek na lodich, plavby,veslovani

- moiské sporty — potadpéni, jachtafeni, kiteboarding,

- pobiezni sporty — vodni lyZzovani, potapéni, windsurfing, plavani,

- vzdusny sporty — paraSutismus, let na rogallu, lety horkovzdu$nym baloénem,
- letni sportovni discipliny — golf, tenis, beachvolejbal,

- zimni sportovni discipliny - lyzovani, snowboarding a brusleni

Sportovni turismus souvisi i s divactvim na sportovnich akcich. Turisté - divéci se
v téchto ptipadech ucastni urcité sportovni akce, ktera se kona v jinych zemich a méstech nez
sportovci, trenéfi, sportovni tym a fanousci ziji. Proto mizeme oznacit tzv. Event tourism

(neboli cestovani za Gcelem shlédnuti ¢i zacastnéni se akce) za dalsi typ sportovniho turismu.

Dle naseho nazoru jen trochu odliSnou klasifikaci sportovniho turismu navrhuji profe-
sofi Weed a Bull (in Malcolm, 2008, 248). Ta jejich zahrnuje pét typt, jenz se vzajemné svym

obsahem piekryvaji, v zadném ptipad¢ se vSak vzajemné nevylucuji.

1) Sportovni turismus se sportovnim obsahem, kdy sport je vedlejsi aktivitou a neni hlavnim

motivem/tcelem cesty.

2) Ugastnicky sport tourism. V jadru ho Ize chapat jako sportovni dovolenou, véetné jedno-
dennich vyletl. Tento typ je nejspiSe tim, co mame pod pojem sportovni cestovni ruch na
mysli.

3) Tréninkovy sport tourism je jiz Gzeji specifikovan. Obsahuje cesty, kde je primarnim uce-
lem sportovni trénink nebo instruktdz. Jedna se o celé spektrum akci, od vikendového kurzu

v plachténi pro zacatecniky az k profesionalnimi tréninkovému kempu néarodni reprezentace

atletu.

4) Sportovni eventy. Znamena takovy turismus, kde primarnim ucelem cesty je ucast na spor-

tovni akci bud’to jako pfimy ucastni (aktivni sportovec) nebo jako divak/navstévnik. Tento typ
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zahrnuje akce typu Olympijské hry, mistrovstvi svéta az po malé akce na regionalni trovni.

Vsechny vSak ptitahuji mnozstvi cestujicich divakl a ucastniki.

5) Luxury sport tourism — neni definovan konkrétnim typem aktivity. SpiSe se jedna o kvalitu
zafizeni, které je navstiveno, vyuzivano. Jednd se v podstaté¢ o luxusni ubytovani, sportovni

zafizeni a vybaveni.

SPORTOVNI AKCE

Pro sportovni cestovni ruch jsou kli¢ové tzv. sportovni akce (eventy). Sportovni akci
lze definovat jako ,,sportovni akci a udalost, pfitahujici zajem nejen sportovct a jejich fa-
nousk, ale Casto 1 médii“ (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, 20). NejdulezitéjSim z pohledu
cestovniho ruchu je, Ze n¢které z uvedenych akei pfitahuji vetejnost a motivuji fanousky jed-
notlivych tyma, aby se jich zGc€astnili. Sportovni akce generuji rtiznorodé skupiny turisti,
a to nejen ty nejznamejsi, kterymi jsou zejména divéaci, fanousci, samotni sportovci, sportovni
novinafi, sponzofi, persondl z tymu, pfedstavitelé narodnich ¢i mezindrodnich sportovnich
organizaci. V nékterych ptipadech, jakymi jsou napt. Olympijské hry nebo mistrovstvi svéta
ve fotbale jde fadové az o tisicovky divakl - turistd. A tak se sportovni turismus v tomto

ohledu stavd masovym turismem se vSemi jeho relevantnimi vlastnostmi.

Sportovni akce podnécuje lidi k cestovani bud’'to z diivodu vlastni aktivni ucasti nebo
jen pasivniho shlédnuti jakéhokoliv druhu sportu ¢i sportovni akce, zavodu. Jedna se o Siroky
zab&r aktivit od osobniho startu napf. na Olympiddé aZz po sledovani zapast z tribuny.
V Ceské Republice se kazdoroéné kona fada nejriizngjsich sportovnich akci. Ditkazem toho je

fakt, ze ve stejném terminu se kona i n¢kolik akci soucasné.

Sportovni akce jsou velmi rozmanité, nejen s ohledem na mnozstvi sportovnich disci-
plin, ale i s ohledem na jejich velikost a vyznam, na divaky, ucastniky, zpiisob organizace
a jiné faktory. Sportovni akce mizeme rozdélit na akce v oblasti vrcholového nebo vykon-

nostniho sportu a na akce v oblasti sportu rekreacniho.

- Sportovni mega akce neobvyklé velikosti nebo vyznamu jako napt. Olympijské hry, mis-
trovstvi svéta, zdvody F1. Jsou ur€itym zvlastnim druhem akci, jejich organizovani je naro¢né
a drahé. Maji celosvétovy vyznam, zacastituje se jich mnozstvi sportovct i divakd, vyzaduji
dlouhodobou naro¢nou, profesionalni ptipravu spojenou casto s vybudovanim potiebné infra-

struktury. Pfitahuji mimotadny z4djem médii 1 sponzora. A v dané destinaci se zpravidla kona-
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ji jen jednou. Toto misto je vysledkem vybéru a mé pro néj z hlediska dal$iho rozvoje cestov-

niho ruchu dlouhodoby vyznam.

- Malé sportovni akce typu soutézi na amatérské urovni.

- Mezinarodni akce — napt. mistrovstvi svéta v klasickém lyzovani v Liberci v roce 2009.
- Akce regionalniho — domaciho vyznamu, napt. finale extraligy, mistrovstvi republiky.

- Akce pro soutézici.

- Akce zaméfené na sportovni vefejnost - zejména média a sponzory. Vzdy za piedpokladu,

Ze vSechny tyto uvedené skupiny musi mit turisticky potencial.

- Akce orientované na navstévniky. Jedna se o akce, které pritahuji zdjem divaku, tykajici se

sportd, které maji fadu fanouskl a jsou popularni, napt. fotbal, hokej nebo tenis.

- Akce orientované na ucastniky. Jedna se o akce, které jsou zamétené na tcastniky, divacky
nejsou piili§ zajimavé. Piikladem je zévod Jizerska 50 nebo pochod Praha - Préice, které

jsou oteviené i pro rekreacni sportovce.

- Outdoroové nebo indoorové akce, tvofici samostatnou skupinu.

VYZNAM SPORTOVNIHO TURISMU
Sport a sportovani v jakékoliv podobé milize zpesttit pobyt kdekoliv a komukoliv.

Bezesporu existuje Siroké spektrum vlivli vychazejicich ze sportovniho turismu. Spor-
tovn¢ zaméieny cestovni ruch ma na spolecnost vliv pfedevsim: socialné - kulturni, zdravotni,

enviromentalni a v neposledni fadé také ekonomicky.

Sportovni turismus se stal jednim z nejvétSich byznysu ve svéte sportu. Stal se jiz jed-
nim z nejrychleji rostoucich sektorti ,,primyslu cestovniho ruchu®. ,,Zahrnuje jak fanousky
cestujici sledovat nejriiznéjsi sportovni akce tak 1 samotné sportovce vénujici se svému spor-
tovnimu odvétvi za hranicemi své zemé. Riist ekonomiky mést, regionli a dokonce i samot-
nych statl je zavisly na takovych cestujicich lyzatich ¢i golfistech nebo na divacich cestuji-
cimi podpoftit své fotbalové nebo hokejové tymy. Sportovni akce pomahaji k celkovému
zlepSeni mist, které turisté navstévuji za ucelem shlédnuti svého oblibeného sportu respekti-

ve kam pfijizdi za svymi soupeti® (Biddiscombe, 2004, 10).

Ekonomicky vliv je ten nejvice zfejmy, nebot’ sportovni turismus je dynamicky se

rozvijejicim ekonomickym sektorem. Muze naptiklad zrychlovat rast podilu pifijma
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z cestovniho ruchu na hruby domaéci produkt. ,,Sportovni zafizeni, aktivity, mista a akce jsou
schopné generovat navstévniky odjinud a tito pak dale generuji ekonomicky benefit v daném
misté prodeje. A to konkrétn€ prodeje ubytovani, stravovani, darkd, vstupného a ostatni vyda-
je v zatizenich jako jsou najemné, jizdné, atd.“ (Weed, 2008, 377). Sport, obzvlasté soutéze
a sportovni akce mohou také generovat pfijem od sponzort, piijem z médii a infrastrukturu
v dané lokalité. Sekundarné to vytvaii tzv. multiplikacni efekt. ,,Sporty v ptirod¢ jako je horo-
lezectvi, turistika nebo cykloturistika ptispivaji stale vice k rozvoji venkova a jsou povazova-
ny za zpusob oziveni téchto venkovskych oblasti namisto ptivodniho zemédélstvi* (Malcolm,

2008, 250).

Zejména zemé znamych turistickych a rekreaénich destinaci, jako je Recko, Spanél-
sko, Francie, nabizeji i prostfednictvim médii stale pestiejSi sportovni turistické programy
a podporuji tak: popularitu jednotlivych sportii, obrat obchodii se sportovni vystroji a také
roz$ifovani piilezitosti nédplné volnocasovych aktivit pro Siroky okruh zajemct o rekreaéni

a divacky atraktivni sport (Sekot, 2003).

Motivace zahrani¢nich turist pii volbé destinace, tedy pii1 planovani cile své dovolené

nebo ndvstévy jsou rizné. V piipad€ zimni rekreace je sportovani dokonce hlavnim motivem.

Dle vyzkumu realizovaného agenturou CzechTourism (in. Krbova &Cadik, 2004) pie-
vazuji v cestovnim ruchu ¢tyfi zédkladni motivujici produkty, mezi které patii rekreacni sport
s 12 % na 2. misté (1. misto kulturni pamatky 34 %, 2. misto ldzn¢ a wellness, 4. misto na-

v§téva meést s 10 %).

Zvlastni vyznam mé sportovni turismus respektive dopady sportovnich akci na desti-
nace cestovniho ruchu. Tj. mista, kde se akce (zavod, exhibice, souté¢z) uskutecnily. Potadani
eventll v daném misté jednoznacné piispiva ke zvyseni hodnoty a budovani image dané desti-
nace. To plati také o dobfe zndmych sportovnich akcich, kdy tyto se stavaji synonymem pro
danou lokalitu, v niz se kon4ji. Jedna se napt.o Pardubice (dostihové zavody Velkéa pardubic-
k4), Nové Mésto na Moravé (turné v béhu na lyzich), Wimbledon (tenisovy turnaj), Indiana-
polis (zavody F1). Vyhody konani velké sportovni akce v dané destinaci jsou, Ze na jedné
stran€ se zlepsi infrastruktura, parky, parkovaci zony, sportovni zatizeni, méstskd hromadna
tovniho ruchu, jako je poradani soutézi ve sportovnich zafizenich nebo exhibice v novych
halach a kongresovych centrech. Dlouhodobé pfinosy turismu zptsobené zvySenym poveédo-

mim a zkraSlenou pfedstavou turistli jsou mnohem podstatnéjsi nez kratkodobé plisobeni uda-
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losti samotné. Vyznam sportovniho turismu je pozitivni i v tom, ze hodné turistii navstivi ze-

mi 1 po skonc¢eni sportovni akce.

Hostitelé velkych sportovnich akci (Olympijské hry, mistrovstvi svéta) Casto pouZzivaji
této udalosti k podpofe své oblasti. Olympijské hry profituji z turismu, je to jeden z hlavnich
zdroja ptijma. Zvysuji pfiliv turistl nejen v dob€ trvani samotné sportovni udalosti, ale nékdy
1 po ni. PocCty turistl, jez zavitaly do potfadatelského mésta (i nasledn¢ dané zem¢) se zvysily
v fadech desitek tisic. Letni Olympijské hry v Sydney se staly reklamou pro celou Australii,
protoze. reklama destinace zdarma je hlavni prémie pro hostitelska mésta téchto velkych spor-
tovnich podnikii. (Skoumal, 2002). Olympijské hry v Pekingu v 1ét& 2008 byly pro Cinu pii-

lezitosti k navazani novych vztahii s okolnim svétem. Cina poté zaznamenala stabilni narast

vvvvvvvv

(Paduchova, 2009).

Z pohledu hodnoceni tzv. potencidlu cestovniho ruchu v jednotlivych regionech na
tizemi Ceské Republiky lze rozliovat mezi misty, které maji pro sportovni cestovni ruch
ruzny predpoklad. Pfi ném se celkovy potencial vhodny pro cestovani roz¢leniuje do tii sku-
pin, z nichz pro sportovni turismus maji vyznam zejména dvé z nich, a to: aktivity vdzané na
ptirodni prostiedi — cykloturistika, horolezectvi a dale pak i spole¢enské, kulturni a sportovni

akce.

Nekteré z oblasti sportu, které se stavaji soucasti turistické nabidky pak také piisobi
jako multiplikatory, které zesiluji ucinek cestovniho ruchu v dané destinaci. Sport hraje vy-
znamnou roli pro turistické destinace, kdyz se jedna o cilové misto dovolené (Bier, Worat-
schek & Zieschang, 2009). Je to dano tim, Ze sport je oblibenym druhem aktivity, kterou ¢lo-
vek béhem dovolené provozuje. Napiiklad cykloturistika v posledni dobé podporuje rozvoj
cestovniho ruchu, zejména venkovského a ekologicky Setrného. Pfispiva tak k optimalnimu

vyuziti kapacity izemi a slouZzi k rozvoji daného regionu (Pomykal, 2010).

ZAVER
Podstata soucasného sportovniho turismu je ta, ze neni mozné na néj pohliZet jako na

vyklenek v odvétvi cestovniho ruchu. Je to Sirokospektralni fenomén, ktery zahrnuje mnoho

dil¢ich oblasti. Ztejmé rozdily v ramci sportovniho turismu jsou:

- mezi divaky a aktivné sportujicimi,
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- mezi témi, jejichz hlavnim divodem cesty je sport a t€émi, pro které je pfi cestovani

sport pouze doplitkem,
- mezi témi, pro které jsou smyslem sportu soutéze a témi, pro néz je sport rekreaci,

- mezi témi, kteti rozdilné chapou aspekty vzajemné interakce lidi, mista, aktivit a zazitkt

resp. pro néz jsou tyto aspekty dulezité a pro ty, pro néz jsou mén¢ dulezité.

Existuje samoziejm¢é mnoho jinych hledisek, ve kterych se sportovni turisté 1isi. Ta
vSechna dohromady ilustruji mnohadimenzionalni podstatu sportovnich zdzitkl, na kterou

jejich poskytovatelé musi umét reagovat.

Sportovni cestovni ruch je zaméfen na aktivni nebo pasivni Gcast ve sportovnich akti-
vitach, na nichz ucast probiha formalnim nebo neformalnim zptisobem z komer¢nich ¢i ne-
komer¢nich divodu, které vyZaduji cestovat mimo trvalé bydlist€ nebo pracovisté. Jeho po-

slanim je vypliiovat volny ¢as pohybovymi aktivitami, zejména témi sportovné — rekreacnimi.
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SPORT TOURISM

Sport tourism is one specific type of travel and tourism. The goal of this article is to
introduce the definition and importance of sport tourism to academic and sports professionals.
At present, sport tourism is a diverse social, economic and cultural phenomenon arising from
the unique interaction of activity, people and place. The second part of this article reports

about sports events as an important part of sport tourism.
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