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Vychodiska: V soucasné dob¢ jsme svédky stale siliciho zajmu o sport z pohledu nejriznéjsi védeckych disciplin.
Tento ptispévek se vénuje fenoménu mega-eventli z pohledu sociologie. Jde o rozsahlé nejen sportovni udalosti,
které maji Siroké, celospolecenské dopady. Termin ,,mega-event* byl sociologicky poprvé pouzit teprve v roce 1987
na konferenci, kterd se konala v kanadském Calgary. Téma mega-eventl je dnes i pies svou novost nejen v sociolo-
gické literatufe zpracovano pomérn€ bohaté. Cile: Cilem této prehledové studie je z pohledu sociologie predstavit
téma mega-eventi s dirazem na kontroverze, které se k mega-eventliim poji, a poukazat na neéktera teoreticko-me-
todologicka uskali. Metodika: Jedna se o piehledovou teoretickou studii. Vybér textli rozhodné€ neni vycCerpavajici,
ptesto ale studie poskytuje zakladni pfehled o tématu. Vysledky: Téma mega-eventll je v sociologii sportu zpracovano
zevrubng. V sociologii panuje shoda na defini¢nich znacich mega-eventt. Jde o rozsahlé spolecenské akce s mezina-
rodnim dosahem, se signifikantnim dopadem na hostitelskd mésta, regiony ¢i staty a se zna¢nou medidlni pozornosti.
Tyto eventy rovnéz predstavuji diskontinuitu, jsou jedinecné a konaji se jednou za urcity ¢as. Mega-eventy jsou
chépany jako jeden z projevli modernity. Zaroven ale mohou poskytovat pocity jistoty a fadu a vytvaret rizné formy
kolektivnich identit. Sociologie rovnéz vénuje zna¢nou pozornost kontroverzim kolem organizace mega-eventd. Jde
zejména o finan¢ni kontroverze, kreativni destrukci a politizaci. Zavéry: I kdyz je t¢éma mega-eventl v sociologické
literatufe zpracovano zevrubng, z analyzy vyplynuly zejména dva metodologicko-teoretické problémy. V prvé fadé
nepanuje shoda na tom, jak a jestli mega-eventy kategorizovat naptiklad podle rozsahu, medidlni dosahu ¢i finan¢ni
naroc¢nosti. Nastinil jsem nékolik pokust o kategorizaci velkych sportovnich eventd, ale Zadna nebyla po mém sou-
du dostacujici. Tato studie narazila i na druhé tskali, a sice Ze se sociologie sportu vénuje pfedev§im olympijskym
hram a mistrovstvim svéta ve fotbale. Ostatnim ,,mensim‘ sportovnim eventiim, které stale sleduji miliony divaka
po celém svéte (naptiklad mistrovstvi svéta v méne popularnich sportech), neni vénovana dostate¢na pozornost.
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Uvod

V soucasné dob¢ jsme svédky stale siliciho zajmu nej-
ruznéjsich védeckych disciplin o téma sportu. Tento
prispévek se vénuje fenoménu mega-eventt z pohledu
sociologie. Jde o rozsahlé nejen sportovni udalosti, kte-
ré maji Siroké, celospolecenské dopady. Globalizace,
rozvoj komunikac¢nich technologii i komercializace
udélaly z dnesnich sportovnich her okazalé globalni
akce, které jsou s to se konat i pfes soucasnou covi-
dovou dobu.

Ptehledova stat’ ma ohledné tohoto tématu své
opodstatnéni. I v anglosaské literatufe jde o relativné
nové téma, které se objevuje az na konci 80. let 20. sto-
leti. V prostiedi ¢eské sociologie sportu jde rovnéz
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o téma, kterému zatim nebyla vénovana az takova po-
zornost jako jinym sportovné-sociologickym tématim.
To jsou hlavni diivody, které autora vedly k vytvoteni
této prehledové studie, kterd miize slouZit i jako uvod
do problematiky velkych sportovnich akci.

V této stati' se budeme spole¢né soustfedit zejména
na olympijské hry, kterym je v sociologické literatuie
vénovana nejvetsi pozornost. Ponecham tedy stranou
svétové vystavy a rozsahlé konference vyznamnych
politickych nebo ekonomickych instituci. V této studii
se zamétim na to, jak sociologie definuje mega-eventy
a zasadim tyto mega-eventy do kontextu modernity.
Zaroven nastinim kontroverze, které se k mega-even-
tim poji a kterych si sociologie v§ima. Nasledné se

! Tato stat’ je soucasti rozsifeného Gvodu k pfipravované diser-
tacni praci, ktera se vénuje hokejovym mistrovstvim svéta, ktera
se konala v Cesku v roce 2004 a 2015. Disertace je kvalitativniho
charakteru a vénuje se primarné tomu, jak organizatofi interpre-
tuji a popisuji organizaci rozsahlé sportovni akce.
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zminim o metodologicko-teoretickych problémech,
které se k mega-eventim poji.

Metodika

Tato prace je piehledovou stati, jejimz cilem je uvést
nékterd z hlavnich sociologickych témat, ktera se tykaji
mega-eventd. Uvédomuji si, ze tato studie rozhodné
neni vycerpavajici. Jejim cilem neni podat zevrubny
pohled na téma mega-eventd v sociologii, ale spise
poukdazat na nékteré aspekty tohoto jevu, které jsou
predmétem sociologického zajmu a které na zaklade
vlastni reSerSe v soucasné dob¢ sociologie fesi. Cilem
studie je zaroven poukazat na metodologicko-teoretické
problémy tykajici se mega-eventli. Na tomto misté je
tfeba zduraznit, Ze v této stati se zamétuji primarné
na sociologickou literaturu, ktera byla vybirana meto-
dou snéhové koule.? V oblasti existuje jesté dalsi bohata
literatura, ktera se vénuje fizeni mega-eventil z pohle-
du marketingu a managementu (napt. Chadwick et al.,
2015; Parent et al., 2013, 2017). I tyto studie ponecham
stranou.

Spojeni ,,mega-event jsem se rozhodl nepiekladat
zejména kvili tomu, abych predesel nepiesnostem pii
piekladu tohoto terminu. Mam navic za to, Ze tento
termin je nejen v anglosaské sociologii natolik zavede-
ny, ze by jeho pteklad mohl byt spise ptitézi. V termi-
nu jsem v souladu s anglicky psanymi texty ponechal
i pomlcku.

Vysledky. Sociologie a mega-eventy.
Teoreticka vychodiska a prehled literatury

Co je to mega-event?

Téma mega-eventl je v sociologické literatufe, a ne-
jen v ni, zpracovano pomérn¢ bohaté. Piesto byl ter-
min ,,mega-event* sociologicky poprvé pouzit teprve
v roce 1987 na konferenci s nazvem 37th Congress of
the Association Internationale d’Experts Scientifiques
du Tourisme, ktera se konala v kanadském Calgary.
Hlavnim tématem konference byla role a dopad vel-
kych spolec¢enskych akci na rozvoj cestovniho ruchu
na regionalni ale i narodni trovni (Miiller, 2015). Prvni
definice tohoto fenoménu tak vychazely primarné ze
sociologie turismu.

Tématu se pak zacalo postupné vénovat stale vétsi
mnozstvi autorti. Jednim z nich byl sociolog Maurice
Roche. V sociologické a rovnéz i v historické literatuie
se prosadila zejména jeho definice. Roche ve své kni-
ze Mega-events and modernity, ktera se stala v oblasti
badani o mega-eventech zcela zasadni publikaci, defi-
nuje mega-eventy jako ,,...rozsahlé kulturni (komerc¢-
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ni i sportovni) akce, které maji dramaticky, divadelni,
masovy a mezinarodni charakter” (Roche, 2000, p. 1).

Z této definice mega-eventl pak vychazi celd fada
dalSich autord (napt. Horne & Manzenreiter, 2006).
Horne a Manzenreiter dodavaji, ze mezi dalsi dva
hlavni znaky soucasnych mega-eventu patii, Ze maji
signifikantni dopad na hostitelskd mésta, regiony ¢i
staty a ze pritahuji zna¢nou medialni pozornost. Pred-
pona ,,mega‘“ rovnéZ znamena, ze eventy maji potencial
oslovit divaky po celém svéte prostiednictvim televize
¢i dalSich telekomunikacnich zatizeni. Je to prave i glo-
balni charakter mega-eventu, ktery se stal jednim z je-
jich defini¢nich znakd (Horne & Manzenreiter, 2006).
Podle Robertse (2004, in Horne & Manzenreiter, 2006)
to, co eventy definuje jako mega, je i jejich diskonti-
nuita a jedine¢nost.

Definicim mega-eventl se ve své teoretické studii
vyrazné vénoval Miiller (2015), ktery se pokusil o spo-
jeni hned nékolika definic. Pro svou vlastni definici me-
ga-eventl bere v potaz (1) divackou piitazlivost eventu,
(2) mediélni dosah eventu, (3) vydaje a v neposledni
fadé 1 (4) urbanni transformaci, ke které pfti ptipravach
mega-eventu dochazi. Mega-eventy tak Miiller (2015,
p. 638) definuje jako ,,vzacné akce s pevné stanovenou
dobou trvani, které ptitahuji velky pocet navstévniki,
maji rozsahly medialni dosah, ale které jsou zaroven
velmi ndkladné a maji znac¢ny vliv na infrastrukturu
1 obyvatelstvo hostitelské zemé.*

Mega-eventy a modernita
Tématu modernity, respektive postmodernity, je v soci-
ologii vénovana cela fada studii (napf. Bauman, 1995,
2002; Giddens, 1998). Termin ,,modernita® je pouzi-
van pfi popisu soucasné, moderni spole¢nosti, jejiz
koteny sahaji do 18. stoleti s nastupem osvicenstvi,
moderni védy a zejména industrializace v 19. stoleti.
O soucasné dob¢ nékteii autofi hovoti jako o pozdni
modernité (Giddens, 1998) nebo dokonce o postmoder-
nité¢ (Bauman, 1995, 2002). Tuto pozdni modernitu ¢i
postmodernitu charakterizuje piedevsim rozpojeni ¢asu
a prostoru, a to diky telekomunika¢nim technologiim,
globalizaci, mobilité a post-industrializaci.

I na mega-eventy tedy lze nahliZet jako na jeden
z mnoha projevi pozdni modernity, respektive postmo-
dernity®. Ostatng, jiz zmifiovany Roche vidi pocatek
vzniku mega-eventd na konci 19. stoleti v souvislosti
s prvnimi olympijskymi hrami v roce 1896 a prvnimi
svétovymi vystavami (EXPO), které se konaly jiz v po-
loviné 50. let 19. stoleti (Roche, 2000). Podle Roche
(2003) mega-eventy v dob¢é modernity hraji positivni
a adaptivni roli v tom smyslu, Ze pomahaji formovat
vefejné i interpersonalni strukturovani casu (Roche,
2003). Mega-eventy tak v rychle se ménicim, nesta-

2V tomto ohledu mi vyrazné pomohly iivodové texty sociologa
Johna Horna (2006, 2007).

3V sociologii totiz nepanuje shoda na tom, zda sou¢asnou spo-
le¢nost nahlizet jako pozdné moderni nebo jako postmoderni.
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1ém, v Baumanové smyslu ,,tekutém® svété modernity
predstavuji jistotu a mnoha lidem mohou zaroven po-
skytovat pocity smyslu a fadu pravé tim, Ze se konaji
v jasn¢ stanoveny cas (naptiklad jednou za ¢tyfi roky).

Mega-eventy mohou zaroven vytvaret rizné formy
kolektivnich identit, které jsou srozumitelné napftic
generacemi (Roche, 2000). Slovensky badatel Barrer
tak naptiklad (2007) zdtiraziuje roli sportu pro kon-
struovani ndrodni identity na pfikladu Slovenska, které
v roce 2002 vyhralo hokejové mistrovstvi svéta, jiz se
konalo ve §védském Goteborgu. Podobné se vyjadiuje
1 Marivoet (2006) kdyZ popisuje vyznam Eura 2004 pro
portugalskou spolecnost.

Vyse zminovany Miiller (2017, p. 234) o mega-
-eventech hovoii jako o ,,zrcadlech moderniho Zivota“.
V olympijskych hrach, mistrovstvich svéta ve fotbale
a dalSich rozsahlych nejen sportovnich eventech se
zrcadli ,,étos individualismu a hospodarské soutéze,
nadfazenosti medializovaného spektaklu, spotieby
symbolického zbozi, globalni mobility kapitalu, lidi
a informaci a rozsiteni hospodatskych vztaht do stale
vice oblasti zivota“. Mega-eventy tak rovnéz zasazuje
do kontextu pozdni modernity.

Kromée toho mohou mega-eventy diky své pravidel-
nosti, vyjimec¢nosti a svému festivalovému charakteru
vytvafet predstavu globalni vesnice (Gruneau & Horne,
2016) Sportovni mega-eventy a s nimi spojenou global-
ni sportovni kulturu Ize nahlizet i jako Ustfedni soucast
pozdné modernich kapitalistickych spolecnosti (Horne
& Manzenreiter, 2006). Moderni sportovni udalosti se
tak vyvinuly zcela v logice kapitalistické modernity
(Horne, 2015).

Mega-eventy a rozvoj médii

V souvislosti s mega-eventy je ¢asto zminovana role
médii. Mega-eventy se co do velikosti neustale zvét-
Suji, a to zejména v poslednich dvaceti letech. Podle
Horna a Manzenreitera (2006) je zatim zejména rozvoj
komunikacnich technologii a s nim spojeny rast cen
za televizni prava. Byly to pravé média a rozvoj tele-
komunikacnich technologii, které ptispély k dynamic-
kému navyseni cen prav za vysilani sportovnich akei
(Real, 2008). Co se olympiady tyce, vydélky za tele-
vizni prava tvorily v letech 2001-2004 53 % celkovych
piijmu (olympic.org in Horne & Manzenreiter, 2006).
Mnozstvi novinait a vilbec medialnich pracovniki da-
lece presahuje pocet sportoveil (Horne & Manzenreiter,
2006)*.

Medialni zpracovani mega-eventl pfinasi specific-
kou kvalitu divaktm u televize oproti tém pritomnym
ptimo na udélosti. Casto diky reportérim ziskavaji da-
leko vice informaci, navic se mohou tésit z daleko lepsi

* Ostatné tomuto silnému, a nejen sociologicky velmi signifi-
kantnim vztahu mezi médii a svétem vrcholového sportu, se
vénuje cela fada studii (napt. Boyle, 2014; McEnnis, 2018;
Whannel, 2005, 2009)

vizualni stranky — zabéry z televize jsou detailnéjsi.
Zaroven vytvareji z domova vetejnou nebo kvazivetej-
nou sféru. Tim pomahaji vytvaret ¢i znovu potvrzovat
kolektivni spole¢enské hodnoty a symboly (Dayan &
Katz, 1992). Sepéti mezi mega-eventy a médii je v sou-
¢asné dob¢ naprosto klicovym vztahem.

V této souvislosti Dayan a Katz (1992) popisuji
velké nejen sportovni eventy jako ,,media-eventy*.
V téchto eventech nejde jen o to divaky o né¢em in-
formovat nebo je néjakym zptisobem pobavit. Jde o ta-
kové eventy, které maji doslova d&jinny nebo déjiny
ménici charakter. Jednim ze znakli media-eventu je to,
ze lidé z riznych zemi se citi povinni a vlastné i hrdi se
na udalost divat. Jinymi slovy, sledujici jsou eventem
mobilizovani. Typickym rysem je rovnéz potieba tuto
udalost sdilet s ostatnimi. Mezi dal$i charakteristiky
patii, Ze tyto udalosti jsou vysilany zivé, maji své spon-
zory, maji sviyj zacatek a konec, narusuji béZznou Zivotni
rutinu. Zaroveinl vytvareji i ur¢ité socidlni normy, kdy
je okolim na jedince vytvaien tlak, aby se tento jedinec
na udélost dival a nenechal si ji ujit (Dayan & Katz,
1992). Miize jit naptiklad o svatbu kralovské rodiny ¢i
o let na mésic. S tim souvisi termin ,,vortextualizace®.
Tento termin pfedstavuje situaci, kdy néjaka udalost
natolik rezonuje v celé spole¢nosti, Ze se ji nelze medi-
aln¢ zcela vyhnout (Whannel, 2009). I velké sportovni
mega-eventy jsou tedy media-eventy — po dobu konani
velké sportovni akce, ktera je navic pro narodni barvy
tteba 1 uspesna, se ji v médiich, v konverzacich nelze
zcela vyhnout. MuzZe jit ale i o jiz probéhlé akce, které
ale rezonuji ve spolecnosti i dlouho po skonc¢eni mega-
-eventu. Pro Cesko je takovym eventem ,hokejové
Nagano.

V souvislosti s mega-eventy nejsou zminovany
pouze modernita a role médii. Pfedmétem sociologic-
kého zajmu je naptiklad i odkaz, ktery za sebou mega-
-eventy zanechavaji (napt. Grix, 2014; Kennedy et al.,
2016) a rovnéz i otazka genderu (napt. Sykes, 2016).
Vyznamnym tématem je i otdzka securitizace mega-
-eventl (napf. Giulianotti & Klauser, 2010) a disability
studies (napt. Purdue & Howe, 2012).

Kontroverze kolem mega-eventii
Mezi védci existuje obecna shoda na tom, ze mega-
-eventy pfinaseji jak pozitiva, tak i negativa (Horne,
2007). Co se pozitiv tyce, jsou zminovana piredevsim
ta ekonomicka. Napiiklad hry v Barceloné jsou povazo-
vany za jedny z nejlepSich — dodnes se fada sportovist’
vyuziva, v Barceloné se vytvotila i nova pracovni mis-
ta, byt spiSe kratkodoba, vybudovala se infrastruktura,
vyznamne¢ se rovnéz promeénil raz mésta (Horne, 2007)
Co se pozitiv tyce, je dale casto zminovan ,,feel-
good faktor: mega-eventy svou festivalitou a atmo-
sférou mohou u lidi vyvolavat pocity $tésti a radosti.
Nicméné nékteti autofi poukazuji na to, Ze je to prave
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pouze docasny ,,feel-good faktor*, ¢eho je vétsina me-
ga-eventl schopna dosahnout (Harris et al., 2017).

Sociologické studie si tedy v§imaji spiSe negativ
a kontroverzi, které se k mega-eventim poji. Jednou
z nich je tzv. kreativni destrukce. Tento termin v sobé
zahrnuje urbanni proménu mésta, nejen kvili mega-
-eventiim, kterd ale rozbiji lokalni kulturu a vytvari
na komerci orientované, vysoce gentrifikované oblasti,
které slouzi primarné obchodnim, pfipadné politickym
zajmim (Gruneau & Horne, 2016; Horne, 2007) V so-
ciologické literatute se piSe o riistu cen bytil a o tom,
ze fadu bytd postavenych béhem her ziskava opét jen
cast vefejnosti, ktera disponuje vazbami na ekonomické
a politické elity. Flyvbjerg (2003 in Horne, 2007) doda-
va, ze promotéii mega-eventl ¢asto jen chtéji povoleni
pro stavbu svych projekti. I otdzka urbanni regenerace,
kterd mé po kondani her nastat, zistava ¢asto predmétem
kontroverzi a nejasnosti (Horne, 2007).

Béhem piipravy her neziidka dochazi k vystého-
vavani ¢asti obyvatel, ktefi musi ustoupit vystavbe
novych stadiont ¢i dalSich sportovnich infrastruk-
tur — olympijskym vesnicim, novym ubytovacim za-
fizenim, dopravni infrastruktuie (Horne, 2007). Tyto
kontroverze se nevyhnuly ani hram v Riu de Janeiru
v roce 2016, kdy byla presunuta zna¢na ¢ast obyvatel
favely Vila Autodromo, ktera se nachazela v bezpro-
stfedni blizkosti nové vznikajici olympijské vesnice
(Ivester, 2016). Tento plan se nakonec diky vzdoru
lokalnich obyvatel nepodaftilo zcela naplnit — pfesto
fada lidi nenavratné ztratila své domovy, ve kterych zila
po generace. Pfedmétem kontroverzi neziidka byvaji

Tabulka 1
Prodrazeni olympijskych her mezi lety 1968-2012
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i pracovni podminky délnikd, kteti se podileji na vy-
stavbe stadionu (Horne, 2017). Velké kritice v souc¢asné
dobé celi 1 Katar, ktery ma v roce 2022 hostit fotbalové
mistrovstvi svéta.

Mega-eventiim se nevyhybaji ani rozsahlé financni
kontroverze. Jde zejména o zna¢né vydaje na stavbu
stadiond, dopravni infrastruktury ¢i hotelti. Ceny her
v kone¢ném souctu dalece ptesahuji ptivodni plany
(tabulka 1). Flyvbjerg se Stewartovou (2012) spo¢i-
tali, ze mezi lety 1960 az 2012 se letni hry v pramé-
ru, zahrneme-li inflaci béhem piipravy her, zdrazily
0 252 % oproti ptivodnimu planu. V pfipad¢ zimnich
olympijskych her §lo v priméru o 135 %. Dohromady
se tak letni i zimni hry v priméru zdrazily o 179 %
(tabulka 2). Autofti (Flyvbjerg & Stewart, 2012) ve své
studii uvadi i medianové hodnoty a zaroven uvadi i ty
olympiady, které nejvice trpély prodrazenim. Nechval-
n¢ proslulym ptikladem byly letni hry v Montrealu
v roce 1976, které se prodrazily o tézko uvétitelnych
796 % (Flyvbjerg & Stewart, 2012).

Zde je nutné podotknout, ze autofi (Flyvbjerg
& Stewart, 2012) uvadéji pouze oficialni data. V pii-
pade her v roce 2008 v Pekingu mohly byt naklady
v fadech daleko vétsi. Ostatné k hram v Pekingu se
poji rovnéz celd fada kontroverzi. V této souvislosti
by nemély byt opomenuty ani zimni hry v So¢i z roku
2014, které sice nejsou zahrnuty v tabulce, ale které se
staly jednémi z nejdrazsich zimnich her v historii. Hry
oficialn€ staly téméf 22 miliard dolard. Oproti piivodni-
mu planu se tyto hry prodrazily o 289 % (Forbes, 2016).

Hry* Zemé Typ her ProdraZzeni (v %)
Londyn 2012%* Velka Britanie Letni 101
Vancouver 2010 Kanada Zimni 17

Peking 2008 Cina Letni 4
Turin 2006 Italie Zimni 82
Athény 2004 Recko Letni 60
Salt Lake City 2002 USA Zimni 29
Sydney 2000 Australie Letni 90
Nagano 1998 Japonsko Zimni 56
Atlanta 1996 USA Letni 147
Lillehamer 1994 Norsko Zimni 277
Barcelona 1992 Spanélsko Letni 417
Albertville 1992 Francie Zimni 135
Calgary 1988 Kanada Zimni 59
Sarajevo 1984 Jugoslavie Zimni 173
Lake Placid 1980 USA Zimni 321
Montreal 1976 Kanada Letni 796
Grenoble 1968 Francie Zimni 201

* Tabulka ptevzata z ¢lanku Olympic proportions: Cost and cost overrun at the Olympics 1960-2012 (Flyvbjerg & Stewart, 2012)
**V pripadé londynskych her §lo pouze o odhad, protoze studie vysla jesté pred konanim olympiady
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Tabulka 2

Prumeérné prodrazeni olympijskych her mezi lety 1968—2012

Metrika* Letni hry (v %)** Zimni hry (v %) Celkem (v %)
Primérné prodrazeni 252 135 179
Median prodrazeni 118 109 112
Maximalni hodnota prodrazeni 796 (Montreal 1976) 321 (Lake Placid 1980) 796
Minimalni hodnota prodrazeni 4 (Peking 2008) 17 (Vancouver 2010) 4

*Tabulka ptevzata z ¢lanku Olympic proportions: Cost and cost overrun at the Olympics 1960-2012 (Flyvbjerg & Stewart, 2012)

** Tabulka nezahrnuje londynské olympijské hry z roku 2012

Predmétem kritiky jsou rovnéZz sponzofi her. Hlav-
nimi sponzory mega-eventt ¢i velkych mezinarodnich
lig byvaji firmy, které prodavaji alkoholické napoje,
fast-foodové tetézce ¢i sazkarské spole¢nosti (Bunn
et al., 2018; Ireland et al., 2019). Naptiklad az do roku
2019 byly hlavnimi sponzory olympijskych her firmy
McDonald’s a Coca-Cola. Obé¢ firmy za reklamu zapla-
tily 100 milionti dolarti (Coakley, 2017).

Siroka vefejnost si stale vice uvédomuje zatéz,
kterou pro mésta piedstavuje organizace mega-even-
tu. Proto se uz od 70. let 20. stoleti objevuji protesty
a odpor obyvatel kandidujiciho hostitelského mésta
k potadani olympijskych her. Napiiklad v 70. letech
20. stoleti se proti hram postavili obyvatelé amerického
Denveru, kdyz toto mésto ziskalo pravo hostit zimni
olympijské hry. Kvuli protestim olympijsky vybor na-
konec rozhodl, Ze se zimni hry v roce 1976 uskute¢ni
v rakouském Innsbrucku (Ivester, 2016). Téch ptipadt
bylo vice. Souvisely napfiklad s hrami v Los Angeles,
Vancouveru nebo v Berling’. Hnuti si rovnéz stézuji
na neoliberalni diskurz, ktery se prosazuje v olympij-
ském hnuti. Ne vzdy jsou ale tato hnuti uspésna.

Vzhledem k vySe uvedenym kontroverzim se v sou-
casné dob¢ klade diraz i na environmentalni udrzi-
telnost sportovnich mega-eventll. Co se olympijskych
her tyce, do 90. let 20. stoleti nebyly environmentalni
zalezitosti brany v potaz pii ud¢lovani poradatelstvi.
Vse se zménilo po zimnich hrach ve francouzském Al-
bertville — hry tehdy zptisobily nemalé environmentalni
Skody. Implementovani environmentalnich pravidel se
tykalo uz nasledujicich pfipravovanych zimnich her
v norském Lillehammeru v roce 1994. Od tohoto roku
se ,,zivotni prostiedi stalo vedle ,,sportu a , kultury*
jednim z pilifa olympismu. Od roku 1994 se jednim
z kritérii udélovani potfadatelstvi letni ¢i zimni olym-
piady stala praveé o otazka environmentalismu (Samuel
& Stubbs, 2012). Environmentalismus se tak sice stal
zasadni soucasti olympijské kandidatury, nicméné
na druhé stran¢ stale zlstava diskutabilni ¢innost po-

5V piipadé berlinské olympijské kandidatury $lo o hnuti
NOlympics. Berlin se uchazel o hry v roce 2000. Pofadani téchto
her ale nakonec ptipadlo australskému Sydney.

fadatele v oblasti ochrany zivotniho prostfedi po konani
her (Samuel & Stubbs, 2012).

Mega-eventiim se nevyhybaji ani politické kontro-
verze. Neztidka byvaji zneuzity konkrétnimi staty, kon-
krétnimi politickymi rezimy pro vlastni sebeprezentaci,
pro posileni vlastni politické pozice ve staté i ve svéte.
Mluvit mtzeme napiiklad o pompéznich ale velmi kon-
troverznich hrach v nacistickém Berlin€ v roce 1936.
Zminit se mizeme i o bojkotu her v Moskvé ze strany
zapadnich statd v roce 1980 a nasledné ze strany zemi
var$avské smlouvy v roce 1984 pii hrach v Los Ange-
les. Rada sportovci tak kvili politice, kvili studené
valce pfislo o Zivotni Sanci ucastnit se olympiady.

Mega-eventy se tedy staly propagacni prilezitosti
pro mésta a regiony ale i staty. Horne (2015, p. 467)
podotyka, ze hry jsou neziidka zapletené do mocen-
skych politickych bojt, protoze sportovni mega-eventy
maji ,,zasadni socialni, politické a ideologické dopady
pro potfadatelskou zemi, region nebo mésto*. Podobné
mluvi i Roche (2000), kdyz dodava Ze do organizace
mega-eventu zasahuji vedle narodnich statt i trh.

Mega-eventy rovnéZ mohou pomoci ovliviiovat
image dané zemé ve svéte (Kim et al., 2019; Marivoet,
2006). Tak naptiklad mistrovstvi svéta v atletice v roce
2015, které se konalo v Cing, a olympijské hry v So¢i
z roku 2014 ve dvou ohledech ovlivnily vnimani da-
nych zemi u Siroké vetejnosti. Studie se tykala americ-
kych respondentti a kvantitativni vyzkum probihal jak
pted, tak i po konani téchto mega-eventl. Vysledkem
studie bylo, Ze po konani obou eventli se u ucastniki
vyzkumu zlepsil obraz zemé, pokud jde o bezpecnost
a infrastrukturu dané zemé (Kim et al., 2019).

Predmétem sociologického zajmu je rovnéz kona-
ni mega-eventl v post-socialistickych zemich. Mega-
-eventy v post-socialistickém prostoru jsou rovnéz
globalni, ale v lecem se 1isi od téch v zapadnich ze-
mich. Co se Ruska tyce, jde zejména o neopatrimonia-
lismus a velkou roli statu pii organizaci mega-eventu.
Tyto zemé tak prostfednictvim eventl zarovei piedsta-
vuji svou vlastni, nezapadni verzi modernity (Miiller
& Pickles, 2014). Velkému z4jmu sociologie se rov-
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2012 konalo v Polsku a na Ukrajiné.¢

Predmétem sociologickych studii jsou rovnéz po-
sledni mega-eventy, které hostily nebo budou hostit
zemé z globalniho Jihu’ nebo pravé z vychodu. Mezi
lety 1990 az 2012 jen 60 zemi hostilo svétové Sampi-
onaty zimnich a letnich olympijskych sportil, olympi-
ady, universiady a svétové hry (Lee, 2013 in Parent
& Chappelet, 2015%). I proto se mega-eventy v posled-
nich letech udélovaly pravé zemim z vychodu a z glo-
balniho Jihu’. Pro globalni Jih je pofadani mega-eventu
jedna z prilezitosti, jak se priblizit k zapadni modernité
nebo jak vytvéret jeji alternativni verzi. Pofadani mega-
-eventu je tak hned v n€kolika ohledech symbolickym
politickym aktem, ktery jako by fikal, Ze se dané mésto
nebo zem¢ staly soucasti globalni sité politické a eko-
nomické moci'® (Horne, 2015).

Diskuse — Co je a co neni Mega-event?

Nastinil jsem nékolik momentt, jakym zptisobem so-
ciologie nahlizi téma mega-eventi. Mohli bychom tedy
napsat, Ze mega-eventy jsou rozsahlé spolecenské akce
s mezinarodnim dosahem, se signifikantnim dopadem
na hostitelska mésta, regiony ¢i staty a se znacnou me-
dialni pozornosti. Tyto eventy rovnéz predstavuji dis-
kontinuitu, jsou jedine¢né a konaji se jednou za urcity
¢as. Mega-eventy jsou zaroven jednim z projevi mo-
dernity. Mohou poskytovat pocity jistoty a fadu a vy-
tvaret rizné formy kolektivnich identit. Mega-eventy
1ze vzhledem k jejich globalni popularité¢ definovat
i jako media-eventy, které maji vyrazny symbolicky
(kulturni 1 politicky) ptesah.

K mega-eventim se rovnéz poji cela fada kontro-
verzi a problémi. Jde zejména o nakladnost a prodra-

¢V souvislosti se Eurem 2012 vzniklo hned nékolik zajimavych
studii. Renata Wloch se napiiklad vénovala tomu, jakym zptiso-
bem je vyjednavéna organizace Eura mezi mezinarodni instituci,
v tomto ptipad¢ reprezentované UEFA, a lokalnimi, narodnimi
institucemi (politickymi, neziskovymi, ekonomickymi). (Wloch,
2020).

7 Globalnim Jihem jsou v sociologii minény staty Afriky, Jizni
Ameriky, ¢asti Asie.

$Jednd se o voln¢ dostupny uryvek z knihy The Routledge
Handbook of Sports Event Management (Parent & Chappelet,
2015). Zde ¢islo stranky citace odpovida strance v pdf doku-
mentu dostupného z https://www.researchgate.net/publica-
tion/281843388 The Routledge Handbook of Sports Event
Management (ze dne 2. 6. 2021).

9 Jde naptiklad o olympijské hry v Cin& (2008 a 2022), v Riu de
Janeiru (2016), v ruském Soci (2014) a mistrovstvi svéta ve fot-
bale v Rusku (2018) a rovnéz v Brazilii (2014) a v Jihoafrické
republice (2010).

10 Ostatné néktefi autoti hovoti dokonce o esencidlnim parado-
Xu sportu: sport je sice povazovan za nepoliticky ale pfitom je
ve skutecnosti politicky ,,uz ze své podstaty (Holt et al., 2010,
p.6).

Matous Veselsky

zovani mega-eventl, o necitlivé promény urbannich
prostor, o politizaci mega-eventtl.

Na definici a na problémech tykajicich se mega-
-eventu panuje v sociologii shoda. Problém vsak na-
stava ve chvili, které sportovni i jakékoliv jiné eventy
lze povazovat za ,,mega“ a které uz nikoliv. S terminem
mega-event se poji totiz zejména dva metodologické
problémy (Horne, 2015): (1) Které akce 1ze povazovat
vedle olympiady a mistrovstvi svéta ve fotbale rovnéz
za mega-eventy? (2) Jak velky event musi byt, aby bylo
mozné jej prohlasit za mega-event? Na tyto dvé otazky
v sociologii nepanuje jednoznac¢na shoda.

V literatuie existuje celd fada nejriznéjsich kate-
gorizaci. Horne (2015, 2017) navrhuje tfi kategorie:
mega-eventy prvniho, druhého a tfetiho sledu. Do prv-
niho sledu fadi letni olympijské hry a mistrovstvi svéta
ve fotbale. Nasledné hovoii o mega-eventech druhého
sledu, do kterych zatazuje fotbalové Euro, zimni olym-
piddu, a posléze o mega-eventech tietiho sledu, kam
fadi hry Commonwealthu a panamerické hry. V tomto
rozdéleni ale stale absentuje kategorie pro celou fadu
velkych sportovnich eventu, které jsou sice mensiho
charakteru nez zmitiované hry Commonwealthu, které
ale stale pritahuji zna¢nou medialni i divackou pozor-
nost. Jedna se naptiklad o rlizné mistrovstvi Evropy
¢i svéta v méné popularnich sportech, nez je fotbal,
respektive ve sportech, které jsou na vrcholové tirovni
provozovany relativné mensim poctem zemi: lyzovani,
volejbal nebo tieba ledni hoke;j.

Flyvbjerg navrhuje rozliSovat mega-eventy podle
objemu nakladl a vynosl na mega (milionovy), giga
(miliardovy) a tera (trilionovy) eventy (in Horne, 2017).

Jiz zminovany Miiller (2015) roztazuje devét
zkoumanych mega-eventii do dal$ich tii subkategorii,
pfi¢emz pii hodnoceni bere v potaz Etyti zakladni ka-
tegorie z vlastni definice: divackou atraktivitu, medi-
alni dosah, cenu a transformativni vydaje. Na zaklad¢
téchto kritérii pak jednotlivym eventim udéluje 0 az
3 body. Na zaklad¢ téchto vlastnich pravidel rozliSuje
mezi major-eventy (naptiklad Super Bowl a rugbyové
mistrovstvi svéta), mega-eventy (fotbalové Euro) a gi-
ga-eventy (letni olympijské hry). Nicméné i toto déle-
ni je ponékud zavadéjici. Naptiklad mistrovstvi svéta
v rugby, které je po letnich hrach a mistrovstvi svéta
ve fotbale, tfetim nejsledovanéj$im a nejnavstévova-
néj$im turnajem na svéte!!, Miiller (2015) klasifikuje
»pouze* jako major-event. Klasifikace rovnéZz nebere
v potaz, ze kazda velka sportovni akce se odviji i podle
mista kondni, a tudiZ je velmi slozité porovnavat i dva
stejné turnaje, které se ale odehravaji v riznych letech
a v riznych méstech.

' Dostupné z https://asia.nikkei.com/Spotlight/The-Big-Story/
Japan-s-epoch-making-Rugby-World-Cup-false-dawn-or-break-
out-moment ze dne 9. 6. 2021.
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Z této diskuse a reSerSe vyplyva teoreticky problém,
které mega-eventy lze oznaCovat za mega-eventy a kte-
ré nikoliv. Vidéli jsme, Ze moznosti jak mega-eventy
kategorizovat je cela fada, avSak zadna z nich neni
zcela dostacujici. S tim souvisi dalsi tskali, a sice, Ze
absentuji studie, které by se vénovaly mensim sportov-
nim eventiim. Nad touto skutecnosti se pozastavuje jiz
zminovany Miiller: ,,Hodné toho vime o olympijskych
hrach, o néco mén¢ pak o mistrovstvi svéta ve fotbale,
nicméné o ostatnich sportovnich eventech nevime té-
méf nic, a to 1 presto, ze tyto akce nejsou o nic mensi‘
(Miiller, 2015, p. 639).

V tomto daleko 1épe funguje Hallova (1989, in Ro-
che, 2000) kategorizace mega-eventtl.. Hall mega-even-
ty rozliSuje podle rozsahu cilové skupiny fanouskd,
rozsahu trhu a podle velikosti zajmu ze strany medii.
Na zaklad¢ téchto kategorii pak rozliSuje Mega-even-
ty, Specialni eventy (Special events), Hallmark eventy
a Komunitni eventy (Community Event).

Takovéto ,,mensi* sportovni eventy, zda se, jsou na-
vic daleko piijimané;jsi vefejnosti. Na tento jev pouka-
zuje norska studie Solberga (2016). Mezi hlavni zavéry
této kvantitativni studie patfilo, Ze respondenti nejvetsi
podporu vykazali k potadani stfedné velkych eventt,
jako naptiklad k mistrostvi svéta v lyzovani, nezli k tém
nejrozsahlejsim, jako tieba olympijské hry nebo fotba-
lové Euro (Solberg, 2016). Ostatné norska vetejnost ma
stale v paméti velmi povedené, ale zaroven prodraze-
né zimni olympijské hry, které se v roce 1994 konaly
v Lillehammeru. Hry se nakonec prodrazily o 277 %,
nez byly ptivodni odhadované ceny (Flyvbjerg & Ste-
wart, 2012).!2 Text tak poukazuje na fakt, Ze neni nutné
organizovat olympiadu nebo fotbalové Euro. Rovnéz
neni nutné masivn¢ investovat do novych stadionti nebo
do infrastruktury. Siroka vefejnost ve velkém podpo-
ruje 1 mensi sportovni eventy, které jsou ekonomicky
mnohem méng¢ riskantni a environmentaln¢ i daleko
udrzitelngjsi (Solberg, 2016).

I pfesto ziistavaji tyto ,,mensi* mega-eventy povét-
Sinou stranou sociologického zajmu. Sociologie se, co
se mega-eventl tyce, orientuje primarné na olympijské
hry nebo na mistrovstvi svéta ve fotbale. Pfesto ale lze
vSechny hlavni definiéni znaky mega-eventl (rozsah-
lost, festivalita, medialni zajem, komercializaci, kontro-
verze) sledovat i u ,,mensich* sportovnich eventi. Tyto
eventy sice nemaji takovy globalni a politicky rozmeér,
jako tfeba letni olympijské hry nebo mistrovstvi svéta
ve fotbale, ale pfesto je sleduji miliony divaki po ce-
lém svété a které stadle maji vyznamny mezinarodni
dopad — mistrovstvi svéta v plavani, mistrovstvi Evropy
v hazené nebo mistrovstvi svéta v lednim hokeji. Tyto
»mensi eventy zatim stale zlstavaji spiSe stranou so-
ciologického zajmu.

120 prodrazovani her jiz byla fe¢ v predeslych kapitolach.

Zavéry

V této piehledové stati jsem predstavil téma mega-
-eventl, které je v sociologické literatufe i pfes svou
novost zpracovano pomérné bohat¢. Tato prehledova
stat’ rozhodné neni zcela vyc€erpavajici. Existuje cela
fada dalsich témat, ktera byla ponechéana stranou. Jde
piedné o securitizaci mega-eventil ¢i o téma gende-
ru. I tak jsem ale nastinil nékolik dalSich podobné za-
sadnich sociologickych témat, ktera se tykaji studia
mega-eventll. Mega-eventy jsem zasadil do kontextu
modernity a popsal jsem n¢kolik kontroverzi, které se
k mega-eventim poji. Zminil jsem se o nakladnosti
her, o diskutabilnich urbannich proménach hostitel-
skych mést, které v nékterych ptipadech vedly do-
konce k vystéhovani ¢asti obyvatel. Stranou neziistala
ani environmentalni udrzitelnost her a jejich politicky
a symbolicky rozmér.

Zaroven tato studie podala rizné definice mega-
-eventl. Jedna se o rozsahlé spolecenské akce s me-
zinarodnim dosahem, se signifikantnim dopadem
na hostitelskd mésta, regiony ¢i staty a se zna¢nou
medialni pozornosti. Mega-eventy piedstavuji diskon-
tinuitu, jsou jedinecné, protoze se konaji jednou za ur-
¢ity cas. Jsou jednim z projevii modernity, ale zaroven
mohou poskytovat pocity jistoty a fadu a vytvaret rizné
formy kolektivnich identit.

Jak jsme se mohli dozvédét vyse, na definici mega-
-eventl panuje obecna shoda. Stejné je tomu i v piipadé
kontroverzi, které se k mega-eventim poji.

Z této reserse ale vyplynula i dvé hlavni uska-
1i tykajici se studii o mega-eventech. Poukazal jsem
na metodologicky problém jak a jestli mega-eventy
kategorizovat. Nastinil jsem nékolik pokusti o katego-
rizaci velkych sportovnich eventl, ale zddna nebyla
po mém soudu dostacujici.

Prave to pak muze byt pfi¢inou druhého uskali,
a sice ze se sociologie sportu primarné vénuje dvéma
nejvetsim sportovnim eventiim — olympijskym hram
a mistrovstvi svéta ve fotbale, piipadné mistrovstvi Ev-
ropy ve fotbale. Ostatni ,,mensi“ eventy zistavaji az
na par vyjimek spise stranou védeckého zdjmu i piesto,
ze prave tyto mensi eventy se t&€$i podobnému ne-li
vétsimu zajmu fanouskd kviili jejich environmentalni
ale i ekonomické udrzitelnosti.
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Mega-events and sociology.
Definitions, controversies, and methodological-theoretical problems

Background: We are currently seeing an increasing interest in sport from the perspective of various scientific dis-
ciplines. This paper deals with the phenomenon of mega-events, large-scale (not only) sporting events that have
broad, social impacts, from a sociological perspective. The term ,,mega-event™ was first used sociologically in 1987
at a conference held in Calgary, Canada. The topic of mega-events is now richly processed not only in sociological
literature. Objectives: The aim of this study is to present the topic of mega-events from the sociological point of
view with an emphasis on controversies associated with mega-events. At the same time, the study highlights some
theoretical-methodological issues. Methods: This is an overview theoretical study. The choice of texts is certainly
not exhaustive, but the study nevertheless provides a basic overview of the topic. Results: The topic of mega-events
is elaborated in the sociology of sport. In sociology, there is a consensus on the definition of mega-events. Mega-
events are large-scale social events with an international reach, with a significant impact on host cities, regions, or
states with considerable media attention. These events also represent a discontinuity, they are unique and take place
once every certain time. Mega-events are also one of the manifestations of modernity. At the same time, however,
they can provide feelings of certainty and order and create different forms of collective identities. Sociology also
pays close attention to the controversies surrounding the organization of mega-events. These are mainly financial
controversies, creative destruction, and politicization. Conclusions: However, although the topic of mega-events in
sociological literature is elaborated in a comprehensive way, the analysis showed two methodological-theoretical
problems. First, there is no consensus on how and whether to categorize mega-events. We outlined several attempts
to categorize large sporting events, but none were sufficient. This study also encountered the second issues, namely
that most of sociological studies are mainly devoted to the Olympic Games and FIFA World Cup. Other ,,smaller*
sporting events, which are still watched by millions of spectators around the world, are not given enough attention.

Keywords: mega-event, sociology, sociology of sport, controversies
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